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INTRODUCAO

Este manual tem como objetivo estabelecer regras e padrdes
para a aplicacdo da identidade visual e marca da SPIn, para que
a Superintendéncia possua uma comunicag¢do consistente e

unificada.

Nele contém as diversas varia¢des da marca e as determinadas
tipografias e cores que devem ser utilizadas, bem como
instrucdes para aplicar a identidade visual em diversas

aplica¢cbes para garantir a integridade efetiva da SPIn.
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SOBRE A MARCA

A SPIn é responsavel, por meio da Agéncia de Inovacao, da gestao da
politica institucional de inovacdo e as atribui¢bes previstas na Lei
10.973/2004. Tendo como objetivo estimular o dialogo e o relacionamento

entre a academia, agentes e organizacdes, tanto publicas como privadas.

Busca parcerias estratégicas que contribuirdo para o desenvolvimento
institucional, projetos da UFPR, propulsores do ensino, pesquisa, extensao

e para uma maior interacdo com a sociedade.

Por isso a representacdo grafica da marca denota os conceitos de
movimento, de mudanca e de transformacdo, a¢des decorrentes das

atividades e projetos da SPIn realizados em sinergia com seus parceiros.
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q
DISPOSICOES DA MARCA ,S pl1

A marca possui duas disposi¢des diferentes Superintendéncia

do logotipo, sendo a versdo vertical a de Parcerias e Inovagéo
incipal. a, q iorizad |

principal, ou seja, a que deve ser priorizada Versio vertical

nas aplicacdes.

A versao horizontal deve ser somente usada

quando o espa¢o da aplicacdo for muito q

estreito verticalmente, como na aplicacdo na S | 1 Superintendéncia

caneta (ver pagina 29). D 4 de Parcerias e Inovacao
Versao horizontal
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SPIN E UFPR

A SPIn é uma agéncia pertencente a Universidade Federal do Paranad, portanto sua marca deve sempre ser

aplicada junto a marca da propria universidade.

Por uma questdo hierdrquica, a marca da UFPR sempre deve estar ao lado esquerdo da SPIn, sendo dispostas
ambas do mesmo tamanho e respeitando a sua area de prote¢do, como mostrado no exemplo abaixo.

Em casos onde ndo haja a possibilidade de tal disposicao, a marca da universidade deve se fazer presente na

posicdo em que for possivel, possuindo mesmo nivel hierarquico que a marca da Superintendéncia.

spi

Superintendéncia
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA de Parcerias e Inovagéo
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GRID DE CONSTRUCAO

O GRID de uma marca é a estrutura de construcdo na qual ela foi feita,
servindo como referéncia para as medidas especificas do logotipo, para
gue ndo haja nenhuma deformag¢dao no mesmo.

O GRID da SPIn é uma malha quadriculada, em que cada mddulo (M)

tem a medida da largura da letra “i".

32M

13M

de Parcerias e Inovacao

“ia

.

z[]]
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AREA DE PROTECAO

A marca possui uma area de prote¢ao, em
gue nao se deve adicionar elementos ou
textos para além do limite interno

determinado pela linha externa.

A medida da area corresponde a um ter¢o da
largura e altura do logotipo, correspondente,
e deve ser respeitada para separar a marca

do conteudo, preservando a sua legibilidade.

y

sph

Superintendéncia
de Parcerias e Inovacao
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ALFABETO INSTITUCIONAL

O alfabeto institucional € um elemento importante dentro da
identidade visual e deve ser utilizado para manter as caracteristicas

da marca na configuracao do texto.

Myriad Pro

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Fonte do logotipo

Ubuntu

abcdefghijklmn
opqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVW
XYZ
0123456789

Fonte para titulos e
textos em destaque

Open Sans

abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVW
XYZ
0123456789

Fonte para textos corridos
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PALETA DE CORES PRINCIPAIS

As cores principais sdo as que compdem o logotipo da Spin e

sempre devem ser usadas em destaque em suas aplicacdes para

manter a identidade da marca.

RGB. video e digital

codigo para
telas e web

Hex. Web e Digital

cédigo para telas sem
variacdo de RGB

CMYK. Impressao

impressdo em papéis
gerais e tecido

Pantone U. Impressao

impressdao em
papéis ndo couche

Pantone C. Impressao

impressao em
papéis couche
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PALETA DE CORES AUXILIARES

As cores auxiliares sao cores contrastantes as principais que devem ser
utilizadas apenas para dar énfase a algum elemento ou de forma a nao
deixar uma composi¢cao monotona, tendo uma presenca menor que as
cores principais.

(Exemplo: pasta A4, pagina 23)

RGB. video e digital Hex. Web e Digital CMYK. Impressao Pantone U. Impressao Pantone C. Impressao
@ ~rscesB79 @ ox#rsaaar @ ovsvesks @ o2u ® =c
R255 G194 B15 HEX#FFC20F CO M24 Y94 KO 7548 U 7548 C
R255 G221 BO HEX#FFDDOO CO M13 Y100 KO 012U C
cédigo para cédigo para telas sem impressdo em papéis impressdo em impressdo em
telas e web variacdo de RGB gerais e tecido papéis ndo couche papéis couche
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VERSAO MONOCROMATICA

Caso haja limitacdes de impressao ou estéticas, pode ser usada a

logo na versdao monocromatica.

<
Superintendéncia
de Parcerias e Inovacao

Em escala de cinza
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VERSAO DE ALTO CONTRASTE

Caso haja limita¢bes de impressdo ou se a marca for aplicada em fundos

coloridos (ver pagina 16) deve-se usar a logo na versdo de alto contraste.

spih spin spih

Superintendéncia Superintendéncia Superintendéncia
de Parcerias e Inovagao de Parcerias e Inovacao de Parcerias e Inovacao

q q
sph sph
Superintendéncia
de Parcerias e Inovacdo

Superintendéncia
de Parcerias e Inovagao
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ELEMENTOS ADICIONAIS (GRAFISMOS)

Nas aplica¢cdes podem ser utilizados dois tipos de grafismos.

A padronagem de repeticao dos icones deve ser usado como grafismo de
fundo ou para dar textura em uma opacidade menor. Ja os grafismos
circulares devem ser usados para ilustrar as aplicacdes.

(Exemplo: pasta A4 e cartdo de visitas, paginas 23 e 26, consecutivamente)
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DIMENSOES MiNIMAS

9
A marca ndo deve ser utilizada, tanto S |1
. _ - 12,5mm b q
digitalmente quanto impressa, em medidas Superintendéncia 8mm S Iﬂ‘ Superintendéncia
o de Parcerias e Inovagao 2 de Parcerias e Inovagao
menores que as definidas para que sua | | | |
N = . . 20mm
legibilidade ndo seja comprometida. 33mm
Em casos que a marca seja usada sem estar 10mm
]
. . 7 9
acompanhada da assinatura ou tagline, € 6mm [ Spn

possivel reduzi-la até as medidas

demonstradas ao lado.
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APLICACOES EM
FUNDOS VARIADOS

A marca na versao colorida em fundos
brancos deve ser aplicada somente
até o cinza 20%, em um cinza mais
escuro do que 20% deve ser usado a

versdo de alto contraste branco.

spi

: A K 0%
Superintendéncia ’
de Parcerias e Inovacao

q
sph
K 20%

Superintendéncia
de Parcerias e Inovacao
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APLICACOES EM
FUNDOS VARIADOS

Para fundos coloridos, deve ser
aplicada a marca nas versdes de alto
contraste em branco e em preto, de
acordo com a versdo que dé o maior

contraste com a cor de fundo.

9
sphn
Superintendéncia
de Parcerias e Inovacéo

sph

Superintendéncia
de Parcerias e Inovagao

sph

Superintendéncia
de Parcerias e Inovagao
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APLICACOES EM FUNDOS VARIADOS

q

sp

Superintendéncia
de Parcerias € Inguacao

Em fundos coloridos e escuros, deve-se Em fundos coloridos e claros, deve-se priorizar

aplicar a marca na versao branca. 0 USO nas cores azuis institucionais. Caso o
fundo tenha o brilho menor que 80%, usa-se a

marca em alto contraste.
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~

APLICACOES EM FUNDOS VARIADOS

vgmy |

gy
R

Exemplos de como nao usar a logo em fundos coloridos.

19



RESTRICOES DE USO

spin

Superintendéncia
de Parcerias e Inovacao

X Ndao alterar as
cores da marca

) J

Superintendéncia
de Parcerias e Inovacdo

X Nao sobrepor textos e
outros elementos a marca

sph

Superintendéncia
de Parcerias e Inovacdo

X Nao distorcer a marca

Superintendéncia
de Parcerias e Inovagao

spin

X Nao alterar a disposicdo
dos elementos da marca

X Nao rotacionar a marca

spih

Superintendéncia
de Parcerias e Inovagao

X N&o alterar a proporc¢do
dos elementos da marca

spih

Parcerias e Inovacao UFPR

X Nao alterar a tag line

Superintendéncia
de Parcerias e Inovacao

X Nao aplicar efeitos
tridimensionais na marca
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APLICACOES

21



ADESIVOS E
CANETAS
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PASTA A4




PAPEL TIMBRADO

BEE sh

Contrato de adesso
o
e m-—"-
e S
s e e e i e

2
e

g e s st
e e

Suprintendenda

de Parceros oo
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BOTTONS
E PINS
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CARTAO DE VISITA
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CRACHA FRENTE E VERSO
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CAMISETAS E MOLETONS

a~
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BLOCO DE NOTAS, CANECA E CANETA
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TEMPLATES APRESENTACAO

Para o uso em apresentacdes da SPIn.

Titulo e Tépico spih

LOREM IPSUM Open Sans Bold 24
Lorem ipsum dolor it amet, consectetur adipiscing elit, Open Sans Regular 16

s iusmod tempor incididunt ut labore et dolore

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo

consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore eu fuglat nulla pariatur.

Titulo e

LOREM IPSUM
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

pih

Open Sans Bold 24
Open Sans Regular 16

Contato

in.com.br




DIAGRAMACAO E ASSINATURA DE E-MAIL

COMUNICADO - Superintendéncia de Parcerias e Inovacéo (SPIn) Caixa de entrada X

Gustavo Romero

Prof. Helton José Alves

Y Y . paramim «
Superintendente de Parecerias e Inovacéo

Universidade Federal do Parana - UFPR Prezados(as) alunos(as),

9
sph
U F P R Superintendéncia

5541 0000 0000 e msoms  de Parcerias e Inovagio
e-mailspin@ufpr.br

spin@ufpr.br

A Superintendéncia de Parcerias e Inovacdo (SPIn), criada por meio da

Resolugdo 02/21-COPLAD a partir de uma proposta de gestdo construida

com a comunidade UFPR, estd se organizando para iniciar suas atividades.

Nesse momento entramos em uma fase de transicdo dos sistemas

administrativos e estamos adotando todos os procedimentos necessérios

para evitar atraso nos processos que tramitam pela Agéncia de Inovagéo (AGITEC)
e Coordenadoria de Relacdes Institucionais (CRI). Dessa forma, aos usuarios dessas
unidades, pedimos especial aten¢do ao documento anexo.

sem pre usar a aSSi natu ra ao fl na | d e e-ma | IS Nos colocamos & disposicéo para esclarecimentos adicionais.

com o espagamento de uma linha.

Prof. Helton José Alves

Superintenden Inc

de Federal do Parana - UFPR Spl‘]

Supsreteratnc

E para o texto corrido do e-mail sempre usar

spin@ufpr.br

a fonte Open Sans.

[Mensagem cortada)] Exibir toda a mensagem

4 Responder ®» Encaminhar
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VINHETA

S

spih

Superintendéncia
de Parcerias e Inovagao

q
spn
Superintendéncia
de Parcerias e Inovagédo
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FICHA TECNICA

Equipe:

Carolina Kinopf

Gustavo Miranda

Gustavo Romero de Souza
Lucas Franco Mendes
Marina Lucio Mendonca

Victor Hugo Biancamano

Curso de Design Grafico
Disciplina ODTE7 | Temas Emergentes 7+8
Professoras Carolina Calomeno e Juliana Bueno

Universidade Federal do Parana | 2021



